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ПРОПАГАНДА В СУЧАСНИХ 
РОСІЙСЬКИХ МУЛЬТФІЛЬМАХ

На початку XXI століття пропаганда РФ, яка веде пряму війну проти України, є також однією 
із найбільших існуючих загроз демократії та світовому порядку в цілому. Її небезпека полягає, зокрема, 
у ідеологічному виправданні російської зовнішньої агресії, залученні на бік рф громадян інших держав 
у якості т.зв. «корисних ідіотів». Важливим джерелом, що використовує російська влада для впливу 
на російське суспільство та громадян країн Заходу — вихідців із СРСР та Росії — є сучасна російська 
популярна культура, зокрема мультиплікація.

Мультиплікаційний формат станом першу половину 20-х років XXI століття не є провідним серед 
засобів впливу російської пропаганди, однак, є достатньо дієвим через яскравість “картинки” 
та націленість на дітей, які розглядаються путінським режимом як майбутня опора нової імперії. 
Пропагандистські наративи в російських мультфільмах з`являються нерегулярно, але у яскраво вира-
женій формі. В таких сюжетах із акцентом на популярні символи суспільної свідомості демонструється 
протистояння росіян (сильних, мужніх, спокійних та культурних, захисників ображених та рідної землі) 
та їхніх ворогів — зокрема, американців (дурних, підступних, неосвічених та безкультурних, що діють 
виключно завдяки техніці та обов`язково програють).

У якості яскравих прикладів мультфільмів, що містять у собі пропагандистські наративи, можна 
виділити наступні:
•    Мультиплікаційна серія “Десантник Степочкин” (2004 р.). За сюжетом, головний герой, син чиновни-

ці, потайки від матері йде до лав російських десантних військ, де стає елітним військовослужбовцем. 
У складі свого підрозділу він протистоїть американцям, які шахраюють на змаганнях (одночасно 
нав`язливо демонструючи «прапор ПДВ США»), але російські герої, звичайно, перемагають.

•  “Дурацкій русскій” (2012 р.) — 4-серійний короткометражний серіал, який отримав значну 
популярність на різних Youtube-каналах. Сюжет являє собою протистояння росіянина та яскраво 
розмальованої карикатури на популярного супергероя — Капітана Америку. Герої виконують дії, 
що відповідають їх шаблонно-пропагандистському образові: росіянин їсть кашу, п`є квас, майструє 
шпаківню, носить валянки й читає Достоєвського, тоді як його опонент раптом з`являється перед 
ним, щоб нав`язливо пропагувати символи американської масової культури (кока-колу, бургер, 
ковбойський одяг). Американець розмовляє із підкресленим акцентом, постійно кричить «USA» 
та ображає опонента, але наприкінці кожної серії програє сам по собі — без будь-якого втручання 
індиферентного та самодостатнього росіянина. Незважаючи на невелику кількість випусків, серіал 
є яскравим вираженням антиамериканського компоненту концепції російської пропаганди, заснованої
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ЗАЛУЧЕННЯ РІЗНИХ ЗАЦІКАВЛЕНИХ СТОРІН: Важливо залучити різні зацікавлені сторони, такі 
як художники, фахівці з етики, правозахисні організації та представники громадськості, до процесу 
розробки етичних стандартів. Широкий обговорення може допомогти врахувати різноманітні погляди 
та підходи до регулювання використання нейромереж у фото-мистецтві.

КУЛЬТУРНА ОСВІТА ТА СВІДОМІСТЬ: Ефективні етичні стандарти також повинні враховувати 
важливість культурної освіти та свідомості. Сприяння розумінню та апрекції культурних відмінностей 
може допомогти уникнути негативних наслідків та сприяти позитивному впливу технологій 
у фото-мистецтві.

ПУБЛІЧНА ВІДКРИТІСТЬ ТА ОБГОВОРЕННЯ: Публічна відкритість щодо використання нейроме-
реж у фото-мистецтві є ключовою. Сприяння обговоренню етичних питань у громадськості допомагає 
створити засоби контролю та гарантує врахування різноманітних думок та поглядів.

ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ ВИРОБНИКІВ ТЕХНОЛОГІЙ: Розробники нейромереж та інших технологій 
мають нести відповідальність за етичне використання їхніх продуктів. Це включає розробку систем 
безпеки, які запобігають можливому зловживанню та відповідальне врахування етичних аспектів 
у процесі розробки та впровадження нових функцій.

Повна інформація про науковців:
Шауліс Катерина Костянтинівна та Литвинюк Людмила Костянтинівна,  доценти кафедри АВМ, 
кандидати мистецтвознавства, Харківська державна академія дизайну і мистецтв.
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ОБРАЗ КРАЇНИ В ДРАМАТУРГІЇ ІМІДЖЕВОГО РЕКЛАМНОГО 
РОЛИКУ: НА ПРИКЛАДІ СУЧАСНИХ МІЖНАРОДНИХ 
АУДІОВІЗУАЛЬНИХ ФЕСТИВАЛІВ ТА ТУРИЗМУ

Аудіовізуальне мистецтво сьогодні представляє багатожанрову структуру, кожен з напрямків і продуктів 
якої має вплив на глядача та є важливим і, навіть, стратегічним інструментом впливу у різній діяль-
ності, в тому числі у сфері реклами. Вагу аудіовізуального мистецтва саме як інструменту, який може 
бути використаний  заради вирішення завдань створення іміджу, популяризації та просування, можливо 
прослідкувати, зокрема, на прикладі туристичної сфери нашої країни. (Яка зазнає чи не найбільших 
економічних втрат). Вже зараз варто замислитися про її відродження у післявоєнні роки. 

Перед туристичною галуззю постануть нові виклики — створення нових, промоційних іміджевих 
роликів, які приваблюватимуть глядача (в тому числі міжнародного) та спонукатимуть до відвідання 
України. (Тим самим промовідео допоможуть підіймати й економіку країни.) Потрібен інструментарій, 
який зможе максимально привабити глядача та влучно відтворити необхідну інформацію, створюючи 
імідж країни, привабливий саме для міжнародного туриста. Таким інструментарієм, зокрема, є драма-
тургічна – сценарна складова іміджевого ролику.

Дієвість цього інструментарію засвідчує наявність та популярність сучасних Міжнародних фестивалів 
екранного мистецтва та туризму у світі, де промовідео країн часто виносяться в окрему номінацію. Такі 
номінації дозволяють побачити повну ретроспективу мистецького та бізнес-мислення творців сучасних 
промо роликів, а також побачити останні тенденції, які відбуваються у зазначеній галузі. В тому числі 
і в драматургії.

Таким чином, матеріал цієї статті має не тільки аналітичну, але й практичну складову — він може допо-
могти відновленню туристичної галузі України у післявоєнний час, та стати у нагоді продакшн-студіям, 
які будуть працювати над створенням іміджевих роликів у цій галузі.

У доповіді ми розглядаємо рекламний ролик саме як об’єкт промоції країни для туристичної сфери, 
та деталізуємо відповідний «сценарний інструментарій» для цієї мети на прикладі конкурсних робіт 
Міжнародних фестивалів аудіовізуального мистецтва.

Повна інформація про науковця: 
Курінна Ганна Вікторівна, доцент, кандидат мистецтвознавства, факультет Аудіовізуального 
мистецтва та медіатехнологій Харківської державної академії дизайну і мистецтв.
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ОСОБЛИВОСТІ ДОДРУКАРСЬКОЇ ПІДГОТОВКИ: ОПТИМІЗАЦІЯ 
ЦИФРОВОГО МАКЕТА ДЛЯ ПОЛІГРАФІЧНОГО ВІДТВОРЕННЯ

Існує поширена думка, що з розвитком цифрових технологій друкована продукція втрачає свою 
актуальність. Однак, це твердження є досить суперечливим. Друк продовжує відігравати важливу роль 
у багатьох сферах: Пакувальна продукція, друковані журнали, каталоги, реклама, банери, плакати, 
настільні ігри, принти на одязі та текстилі. Перелік можна продовжувати досить довго, адже друк 
глибоко інтегрований у різні аспекти нашого життя та численні індустрії.

У зв'язку з цим, дизайнерам часто доводиться стикатися з етапом додрукарської підготовки, принаймні 
на рівні підготовки цифрового макета для забезпечення коректного друку. Це робить знання основ 
додрукарської підготовки, розуміння процесу друку, різних видів друку, їхніх особливостей та призна-
чення, надзвичайно цінним для фахівців у сфері дизайну.

Сучасні різновиди класичного друку є плоский офсетний, високий флексографічний та глибока 
ротогравюра. Вони вимагають створення друкарської форми і підходять для середніх і великих тиражів. 
Офсетний використовується для газетно-журнальної продукції. Флексографія використовується для 
етикетно-пакувальної продукції. Ротогравюрний друк використовується для високоякісного і масового 
виробництва упаковки, журналів, шпалер та інших виробів із деталізованим зображенням.

Поряд із класичними, широкого розповсюдження набули спеціальні (трафаретний, різографія та інші) 
та цифрові види друку. Цифровий друк (лазерний та струменевий) забезпечує гнучкість для малих 
тиражів та оперативність.

Вибір матеріалу для друку є ще одним важливим аспектом, що впливає на кінцевий вигляд продукції. 
Хоча друкувати можна на різноманітних поверхнях (пластик, тканина, метал), найпоширенішим зали-
шається папір, який представлений у великому асортименті типів. Ключовими характеристиками 
паперу є тип поверхні (наприклад, шорсткий офсетний чи гладкий крейдований), щільність (г/м²) 
та формат аркуша. Ці параметри впливають на вбирання фарби, тактильні відчуття, прозорість, 
жорсткість виробу та сумісність з друкарським і післядрукарським обладнанням.

Технічна підготовка цифрового макета є багатогранним процесом, що вимагає уваги до деталей. Вона 
включає низку обов'язкових операцій, спрямованих на запобігання типовим помилкам, які можуть 
виникнути під час друку або фінішної обробки.

Одним з перших кроків є коректне налаштування вильотів під обріз (bleed) — виведення фонових 
зображень та елементів за межі фінального формату виробу. Це компенсує невеликі похибки при різанні 
тиражу та гарантує відсутність білих смуг по краях. Також важливо дотримуватися зони безпеки, 
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На початку XXI століття пропаганда РФ, яка веде пряму війну проти України, є також однією 
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У якості яскравих прикладів мультфільмів, що містять у собі пропагандистські наративи, можна 
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ці, потайки від матері йде до лав російських десантних військ, де стає елітним військовослужбовцем. 
У складі свого підрозділу він протистоїть американцям, які шахраюють на змаганнях (одночасно 
нав`язливо демонструючи «прапор ПДВ США»), але російські герої, звичайно, перемагають.

•  “Дурацкій русскій” (2012 р.) — 4-серійний короткометражний серіал, який отримав значну 
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розмальованої карикатури на популярного супергероя — Капітана Америку. Герої виконують дії, 
що відповідають їх шаблонно-пропагандистському образові: росіянин їсть кашу, п`є квас, майструє 
шпаківню, носить валянки й читає Достоєвського, тоді як його опонент раптом з`являється перед 
ним, щоб нав`язливо пропагувати символи американської масової культури (кока-колу, бургер, 
ковбойський одяг). Американець розмовляє із підкресленим акцентом, постійно кричить «USA» 
та ображає опонента, але наприкінці кожної серії програє сам по собі — без будь-якого втручання 
індиферентного та самодостатнього росіянина. Незважаючи на невелику кількість випусків, серіал 
є яскравим вираженням антиамериканського компоненту концепції російської пропаганди, заснованої

на сукупності упереджених стереотипів та ідеї нібито існуючої культурної переваги росіян 
над «бездуховним Заходом».

•   “Діти проти чарівників” (2016 р.) — повнометражна екранізація релігійно-пропагандистської книги 
2004 р. За сюжетом, іноземні чаклуни (чия школа показана як спотворено-карикатурна версія 
Хогвартсу із “світу Гаррі Поттера” Дж. Роулінг) намагаються знайти ключ до прориву т. зв. “росій-
сього захисту” (російської духовності та моралі) задля знищення Росії. Наприкінці вони, однак, 
терплять поразку від хлопців-суворовців, які діють за завданням ФСБ із підтримкою православних 
священиків та російських збройних сил. Зокрема, у скрутній ситуації герої за допомоги молитви 
та хреста викликають на допомогу спочатку десант, а потім (у протистоянні військовому кораблю 
НАТО) — атомні підводні ракетоносці ВМС РФ. Сюжет, заснований на спрощеному варіанті 
класичного міфологічного образу Героя, містить у собі значний набір конспірологічних штампів 
та пропагандистських кліше, є відверто призначеним для ідеологічної “обробки” дітей у псевдопра-
вославно-мілітаристському дусі. Через надвелику концентрацію неприкритої пропаганди мульт-
фільм є складним для вдумливого сприйняття, викликаючи стійке відчуття когнітивного дисонансу.

•    У 2022 р., після початку російської широкомасштабної агресії проти України, було випущено мульт-
фільм "Казка про Ваню та Миколу", який є виключно пропагандистським продуктом, що пояснює 
дітям “справедливість” т. зв. “СВО”. За сюжетом, Ваня (уособлення Росії) захищав Колю (уособлен-
ня України), але Коля його зраджує (переходить до іншого класу та просить називати його Миколою) 
й починає бити колишніх однокласників (“Новоросію”). Ваня відбирає у Колі палицю, після чого 
інші хлопці (іноземні країни), однак, осуджують справедливого Ваню. Закінчується мультфільм 
анімацією путінської концепції війни як “захисту ДНР та ЛНР”, задля чого “Росія вирішила відібрати 
в України зброю”, й написом “Росія за мир!”.

Як правило, російські пропагандистські мультфільми характеризуються невисокою якістю анімації, 
спрощеним сюжетом, шаблонністю образів персонажів. Вони є другорядним елементом величезної 
розгалуженої системи путінської пропаганди, який має працювати, доповнюючи інші джерела інфор-
маційного ураження, у тому числі й культурного спрямування (кінематограф, літературу, музику).

Боротьба проти російської пропаганди є невід`ємною складовою визвольних сучасних змагань україн-
ського народу. Зокрема, вона має торкатись також й культурної сфери, в якій Україна не має права 
на програш.

Повна інформація про науковця:
Штан Геннадій Валерійович, кандидат історичних наук, м. Харків (Україна), Харківська державна 
академія дизайну і мистецтв.
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ОСОБЛИВОСТІ ДОДРУКАРСЬКОЇ ПІДГОТОВКИ: ОПТИМІЗАЦІЯ 
ЦИФРОВОГО МАКЕТА ДЛЯ ПОЛІГРАФІЧНОГО ВІДТВОРЕННЯ

Існує поширена думка, що з розвитком цифрових технологій друкована продукція втрачає свою 
актуальність. Однак, це твердження є досить суперечливим. Друк продовжує відігравати важливу роль 
у багатьох сферах: Пакувальна продукція, друковані журнали, каталоги, реклама, банери, плакати, 
настільні ігри, принти на одязі та текстилі. Перелік можна продовжувати досить довго, адже друк 
глибоко інтегрований у різні аспекти нашого життя та численні індустрії.

У зв'язку з цим, дизайнерам часто доводиться стикатися з етапом додрукарської підготовки, принаймні 
на рівні підготовки цифрового макета для забезпечення коректного друку. Це робить знання основ 
додрукарської підготовки, розуміння процесу друку, різних видів друку, їхніх особливостей та призна-
чення, надзвичайно цінним для фахівців у сфері дизайну.

Сучасні різновиди класичного друку є плоский офсетний, високий флексографічний та глибока 
ротогравюра. Вони вимагають створення друкарської форми і підходять для середніх і великих тиражів. 
Офсетний використовується для газетно-журнальної продукції. Флексографія використовується для 
етикетно-пакувальної продукції. Ротогравюрний друк використовується для високоякісного і масового 
виробництва упаковки, журналів, шпалер та інших виробів із деталізованим зображенням.

Поряд із класичними, широкого розповсюдження набули спеціальні (трафаретний, різографія та інші) 
та цифрові види друку. Цифровий друк (лазерний та струменевий) забезпечує гнучкість для малих 
тиражів та оперативність.

Вибір матеріалу для друку є ще одним важливим аспектом, що впливає на кінцевий вигляд продукції. 
Хоча друкувати можна на різноманітних поверхнях (пластик, тканина, метал), найпоширенішим зали-
шається папір, який представлений у великому асортименті типів. Ключовими характеристиками 
паперу є тип поверхні (наприклад, шорсткий офсетний чи гладкий крейдований), щільність (г/м²) 
та формат аркуша. Ці параметри впливають на вбирання фарби, тактильні відчуття, прозорість, 
жорсткість виробу та сумісність з друкарським і післядрукарським обладнанням.

Технічна підготовка цифрового макета є багатогранним процесом, що вимагає уваги до деталей. Вона 
включає низку обов'язкових операцій, спрямованих на запобігання типовим помилкам, які можуть 
виникнути під час друку або фінішної обробки.

Одним з перших кроків є коректне налаштування вильотів під обріз (bleed) — виведення фонових 
зображень та елементів за межі фінального формату виробу. Це компенсує невеликі похибки при різанні 
тиражу та гарантує відсутність білих смуг по краях. Також важливо дотримуватися зони безпеки, 

не розміщуючи важливі елементи надто близько до лінії різу.

Особливу складність становить управління кольором. Головна проблема полягає у фундаментальній 
різниці між тим, як колір формується на екрані (адитивна модель RGB, що працює зі світлом) і тим, 
як він відтворюється на папері за допомогою фарб (субтрактивна модель CMYK, що працює з відбитим 
світлом).

Для поліграфії стандартом є колірна модель CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Key/Black). Тому будь-який 
макет, створений в RGB (Red, Green, Blue) або іншій моделі, перед відправкою на друк має бути конвер-
тований у CMYK. Автоматичне перетворення друкарською машиною часто призводить до небажаних 
змін кольору.

Для забезпечення максимальної відповідності кольорів між різними пристроями (монітор дизайнера, 
проба, друкарська машина) використовуються ICC-профілі. Це файли, що описують колірні характери-
стики конкретного пристрою чи умов друку (наприклад, Coated FOGRA39 для крейдованого паперу). 
Використання правильного профілю, узгодженого з друкарнею, є обов'язковим.

Важливо також усвідомлювати обмеження колірного охоплення (gamut) друкарських процесів. Простір 
CMYK фізично не може відтворити деякі яскраві та насичені кольори, доступні в RGB. Дизайнер має 
враховувати це, обираючи кольори, або використовувати інструменти попереднього перегляду (soft 
proof), щоб бачити, як кольори виглядатимуть після друку.

До інших важливих технічних аспектів належать: застосування трепінгу (за необхідності, особливо 
в офсеті, для компенсації мікрозміщень фарб), переведення всього тексту в криві (для уникнення 
проблем зі шрифтами у друкарні), коректне виконання монтажу (тиражування макетів на аркуші) 
або спуску полос (розташування сторінок для багатосторінкових видань).

Невід'ємною частиною технічної перевірки є контроль роздільної здатності всіх растрових зображень 
(фотографій, ілюстрацій) у макеті. Для забезпечення чіткості та якості друку загальноприйнятим стан-
дартом є використання зображень з роздільною здатністю не менше 300 пікселів на дюйм (ppi) при 
їхньому фізичному розмірі у макеті. Використання зображень з нижчою роздільною здатністю призведе 
до помітної пікселізації та розмиття у друкованій продукції.

Фінальним кроком є збереження макета у правильному форматі. Найбільш універсальним, надійним 
і рекомендованим для передачі в друкарню є формат PDF, зокрема його стандартизовані для поліграфії 
версії (наприклад, PDF/X). Він дозволяє інкапсулювати всі необхідні елементи (ілюстрації, шрифти, 
профіль CMYK та інше) та мінімізує ризики помилок. Також, для фотографій та ілюстрацій підходить 
формат TIFF.

Таким чином, у процесі додрукарської підготовки цифрового макета важливим є суворе дотримання 
технічних вимог поліграфічного виробництва, що забезпечує високу якість кінцевого друкованого 
продукту. Правильна робота з кольоровими профілями, підготовка файлів у відповідних форматах, 
створення вильотів, контроль за роздільною здатністю зображень та коректне верстання — це ключові 


